MASS-MEDIA SI ADOLESCENTA.
MODELE FEMININE INCIPIENTE

Current paper investigates perceptions
of adolescents about influences of mass
media regarding feminine models such
as Mother, Politician Woman and the Star.
Their relationship with the feminine model
of the Mother is then explored. In terms
of the Politician-Woman there are long-
term consequences regarding the image of
the self and future political participation
of the youth. An important result is that
the adolescents have a strongly positive
image of the self, recognizing in themselves
characteristics positively appreciated to
their models: Mother, Star, and Politician.
Most of the Politician-Women discussed by
the youth have a strong media presence, in
a wide range of shows, thus reaching a wide
youth target.
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Cadru teoretic

Mass-media reprezinta un element extrem de
important pentru educatia tinerilor din ziua de azi,
alaturi de alte surse ale educatiei informale, precum
activitatile extracurriculare, atat cele din cadrul scolii,
cat si cele organizate de catre cluburile copiilor sau
organizatiile non-guvernamentale. In perioada de dupa
1989 s-a largit considerabil accesul la informatii gi s-au
diversificat sursele de informatii disponibile. Putinele
studiirealizate! au constatat nu doar scaderea nivelului
de performantd scolara la examenele nationale de
admitere in liceu si bacalaureat dar si o translare a
interesului tinerilor spre entertainment, moda gi vedete
in detrimentul preocuparilor gcolar-academice de tip
traditional. Diverse voci au depldns scaderea nivelului
scolar (in termeni generali, fard cuantificari clare)
comparativ cu nivelul existent inainte de 1989, fara a
oferi insa prea multe explicatii si/sau solutii adaptate
la contextul interantional.

Lipsa unei strategii coerente de reforma pentru
invatdmantul roménesc pana tarziu in decada
90, schimbarile frecvente de nivel administrativ?,

» A

! C.Marian, “Mass-media si preadolescenta”, in Preocupari
actual in stiintele educatiei” M. Ionescu (coord.), vol.1,
Ed. Eikon, Cluj-Napoca, 2005

2 C. Baba, Politici publice educationale, Ed. Dacia, seria
Stiinte Sociale, Ed. Dacia 2003, pp.27-41
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neglijarea personalului didactic ca gi categorie profesionald din preocuparile de reforma ce au dus la
demotivare gi dezamagire, mentinerea unor programe de studiu supraincarcate, cu accentul pus pe
asimilarea unor cantitati imense de cunostinte uneori depésite si lipsa de preocupare pentru pregatirea
tinerilor in vederea selectarii informatiilor, lipsa investitiilor in invatamant au concurat la o situatie
periculoasa pentru generatiile de elevi si absolventi din invatdméntul preuniversitar. Capacitatile
scazute de a cauta si selecta informatia, de a separa substanta de ambalaj duc la caderea in cursa
sclipitoare a industriei roménesti inca incipiente a entertainmentului, la ne-selectarea valorilor, si, in

Lucrarea de fatid reprezintd un prim pas dintr-un proiect mai larg ce investigheaza posibile
influente exercitate de mass-media asupra adolescentilor prin investigarea descriptiva ( in prima faza)
a lecturilor si subiectelor cautate in reviste si apoi a modului in care mass-media poate promova
modele feminine. Modelele feminine urmarite pentru analizd sunt Femeia-Politician si Vedeta. Apoi
am raportat aceste modele la imaginea Mamei, prin investigarea a ceea ce tinerii percep drept calitati
si defecte. S-a urmarit si vizibilitatea modelului feminin al Femeii-Politician (cu implicatii pe termen
lung in domeniul participarii tinerilor in viata politica), dar gsi modul in care stereotipia de gen creeaza
setul de valori ale indivizilor.

Metodologie

Au fost alegi adolescentii tocmai pentru a vedea receptivitatea lor la comunicarea mediatizata si
cum arata referentialul axiologic al tinerilor. Populatia de referinta a studiului a fost reprezentata de cei
534 elevi inmatriculati in ciclul liceal de studii al Grupului Scolar de Chimie Industriala Terapia, Cluj-
Napoca. De aici s-a selectat prin stratificare pe grupe de varsta si profil de studiu (avand in vedere ca
liceul are profil de chimie) esantionul format de un grup de 175 elevi din clasele IX-XII, incluzand elevi
ai profilelor: chimie industriald, resurse naturale gi protectia mediului, stiintele naturii, socio-uman,
bilingv (engleza-rusa), scoala de arte gi meserii, elevi cu varsta cuprinsa intre 15-19 ani.

Rata de raspuns este 85,7%, cu 150 de raspunsuri, iar rezultatele consideram ca se pot generaliza
la populatia liceului. Populatia liceului este preponderent feminina (83.5% dintre elevi sunt de sex
feminin, aspect cuprins in esantion), aproximativ 25% elevi provin din mediul rural, aproximativ 15%
elevi provin din familii monoparentale (separare, divort, deces), cu numeroase cazuri sociale (familii
cu venituri la nivelul minim pe economie, familii fara venituri).

Ca mod de investigatie s-a utilizat chestionarul, construit ca instrument de cercetare nou® utilizdndu-se
intrebari factuale, de opinie, si de cunogtinte*. Dupa forma de inregistrare a rdspunsurilor s-au utilizat
atat intrebari inchise cét si a intrebari deschise. Raspunsurile intrebarilor deschise au fost utilizate
pentru a capta elementele calitative ale elementelor investigate, urmand ca pe baza lor sa construim
intrebarile pentru partea a doua a studiului.

Administrarea chestionarului s-a realizat in luna aprilie a anului scolar 2004-2005.

Ipoteze:

Am urmarit investigarea urmatoarelor ipoteze:
1. Mass-media de tip tabloid ocupa un loc important in preferintele tinerilor.
2. Am urmarit gdsirea unor modele feminine ale tinerilor de azi, cu ipoteza cd vom gdsi in urma
investigatiei elemente care sa permita conturarea a trei modele: Mama, Vedeta si Femeia Politician.
3. A)Mama este modelul principal existent in constiinta tinerilor, cu o crestere a importantei modelului
Vedetei.

w

T.Rotariu, PIlut, Ancheta sociologica si sondajul de opinie. Teorie si practicd, Ed. Polirom, Iasi, 1999, pp.71
Ibidem, pp.72-75
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B) Femeia Politician este in mare masura necunoscuta, tinerii manifestand retinere fata de politica
in general si fata de Femeia Politician in special.

Rezultate si interpretare

Durata cronologica atribuita de catre subiecti receptarii programelor TV a fost de 0-2 ore pentru 58%
dintre respondenti, si de peste 2 ore de citre 42% dintre ei. Procentele ridicate arata ca televiziunea
ocupd un rol important pentru elevii chestionati. Continuturile emisiunilor urmarite variaza astfel:
filme si programe culturale 56,6%; emisiuni de divertisment 64,6%; dezbateri (talk-show) 25%; emisiuni
muzicale 65.3%; stiri 55,5%, telenovele 42%; emisiuni despre viatd si familie 20%. Suma totald mai
mare de 100% se explica prin prezenta raspunsurilor multiple.

Topul preferintelor claseaza emisiunile muzicale in prim plan urmate de divertisment, filme si
programe culturale, stiri, telenovele si dezbateri. Stirile se plaseaza pe locul trei, loc important daca
ludm in considerare varsta respondentilor, insa trebuie precizat ca nu exista subcategorizari ale stirilor.
Acest aspect urmeaza a fi investigat in etapele urmatoare ale studiului. Interesant este ca, desi subiectii
investigatiei sunt preponderent de sex feminin, telenovelele nu ocupd un loc fruntas in top (desi
procentul este ridicat), acest aspect fiind oarecum contradictoriu cu agteptarile existente.

Presa scrisa este un alt segment mass-media la care raspunsurile au adus informatii interesante in
legatura cu lecturile adolescentilor. Raspunsurile centralizate in urma prelucrarilor datelor obtinute
din intrebari libere au permis tinerilor sa ofere rdspunsuri multiple, functie de preferintele lor.

Cele mai bine plasate sunt publicatiile adresate segmentului de varsta chestionat: Bravo 26.6%,
Cool Girl 14.2%, Adolescentul 10%, PopCorn 10%, Joy 5%, Bolero 2%. Dintre revistele de popularizare,
Universul Meu 2%, Arborele Lumii 1.2%, iar Terra 1.2%. Presa de tip tabloid este destul de populara,
astfel: Star 3.3%, Story 2%, Ciao 1.2%. Revistele pentru femei au fost incluse de catre respondenti, intr-un
procent subunitar (Unica, Avantaje, Ioana, dar si Cosmopolitan sau Tabu, reviste cu un alt target).

Dintre ziare, Libertatea obtine 7%, Adevarul (Bucuresti) 2.6%, iar Evenimentul Zilei 2%. Ziarele
locale nu sunt foarte populare, Adevirul de Cluj si Monitorul de Cluj obtindnd sub 1%. Cel mai bine
se plaseaza saptamanalul Clujeanul, cu 10% si Piata de la A la Z cu 4.6%. Publicatiile cu profil sportiv
obtin urmatoarele rezultate: Gazeta Sporturilor 2%, ProSport 2.6%, iar Sport Cluj 1.2%. Rezultatele
reflectd procentul mic de respondenti de sex masculin din esantion.

Programele TV mentionate de respondenti au fost TV Mania 1.2%, ProTv Magazin 13.3%, Acasa
Magazin 3.3%. Succesul s-ar putea explica prin formatul de buzunar, cu informatie condensata si
transmisa in limbaj accesibil.

Investigatia referitoare la subiectele urmarite in presd a adus urmatoarele rezultate: viata vedetelor
20.2%, moda 15%, muzicad 5.3%, machiaj 3.3%, informatii generale 2.6%, teste psihologice 2.6%.
Subiecte precum fotbal, frumusete, dragoste, politicd, sex, mondene, programe tv, adolescenta,
tehnologie, sanatate, masini, istorie, cultura generala sunt situate in zona de 1%. Chiar daca subiectele
urmarite de adolescenti confirma eterogenitatea preocuparilor lor si a zonelor de interes (confirmata
de lista foarte lunga de publicatii) interesul pentru facil si glamour, putem spune ca presa este
o componentd importantd a vietii adolescentilor. Se confirma ipoteza referitoare la preocuparile
preponderent din domeniul divertismentului ale tinerilor. in structurarea chestionarului nu am urmat
secvente consecutive de intrebari referitoare la acelasi mijloc mass-media, tocmai pentru a nu induce
sugestia unui raspuns asa-zis ,corect” evitind, astfel, contaminarea raspunsurilor®.

Interesul stiintific vizeaza perceptia adolescentilor asupra imaginii femeii de azi si conturarea
trasaturilor unor posibile modele feminine. Am plecat de la premisa ca mama este modelul feminin
prin excelentd, urmarind o listare a trasaturilor percepute pozitiv gi negativ.Am cautat sd identificam
perceptia adolescentilor asupra acestor trasaturi lasdnd intrebarile deschise, ,fortdnd“ astfel subiectii

5 Ibidem, pp. 107
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sd se raporteze la experienta proprie. Trasaturile valorizate pozitiv au fost : "buna la suflet” 25%;
sintelegatoare” 15%; ,inteligentd” 7.8%; ,frumoasa” 7.1; ,,curajoasa” 5.7%; ,modesta” 5.7%; ,cu simtul
umorului” 6.4%; ,cu personalitate” 4.3%; ,casnicd”, ,grijulie”, ,descurcireatd”, ,prietena perfecta”,
fiecare cu 3.5%, ,stie sa dea sfaturi bune” 2.8%; ,,darnica” 2%.

Adolescentii au folosit 47 de cuvinte sau expresii (sinonime) pentru a consemna calitatile mamei.

Termenii folositi apreciaza:

1) caracterul (ex. ,cu personalitate”, ,autoritara”, ,intelegatoare”, ,puternica”, ,fidela”, ,sincera”),

2) inteligenta,

3) capacitatea de a empatiza cu propriul copil (ex: ,,e de gagca”, ,,ma intelege intotdeauna”, ,,ma sprijina
tot timpul”),

4) calitatile fizice (ex: ,frumoasa”, ,,slaba”),

5) afectivitatea (ex: ,sensibild”, ,iubitoare”, ,blanda”),

6) capacitatea manageriala (ex: ,darnica”, ,generoasa”, ,descurcareata”),
dar si

C) stereotipii legate de rolul mamei (ex: ,se sacrifica pentru familie”, ,bunad ,,gospodina”, ,,harnica”)

Valorizarea negativa este prezenta in urmaitoarele referinte: ,se enerveaza prea repede” 11.4%;
»Se supdra prea repede” 5.7%; ,prea bund” 5%; ,cicilitoare” 4.3%; ,incapatinata” 2.8%; ,certareata”
2.1%. S-au folosit 50 de cuvinte sau expresii pentru consemnarea defectelor, rezultate de obicei din
exercitarea calitatii parentale:

1. vor sa gtie tot (ex: ,,se baga in toate lucrurile”, ,curioasa”)

2. iau decizii fara a-gi consulta copiii (ex: ,nu prea ascultd”, ,nu asculta de noi”, ,nu are afinitati
pentru problemele celorlalti”)

incearca sa controleze spatiul privat (ex: ,bagacioasa”, ,face program”)

se considera perfecte (ex: ,nu recunoaste cand gregeste”)

controleaza resursele (ex: ,,cheltuie bani pe prostii”, ,econoama”)

au probleme de adaptare la societatea actuald (ex: ,nu se detageaza de trecut”, ,clacheaza in fata
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problemelor”, ,foarte stresatd”, ,supdaracioasd”, ,certareatd”, ,agresiva”, ,se ingrijoreaza din toate
problemele”)

7. pot fi manipulate (ex: ,naiva”, ,,creduld”)

8. au un sistem de valori foarte bine stabilit (ex: ,prea exigenta”, ,,serioasa”, ,prea morald”)

9. trasaturi fizice (ex. ,,are putina burticd”, ,voce prea pitigaiata”).

Tinerii surprind ca defecte stari sau emotii generate probabil de dificultati, insecuritate financiara,
probleme familiale (tindnd cont de profilul socio-economic al populatiei investigate), probleme de
sdnatate si stres cotidian. Un aspect interesant este dat de absenta aproape completa a relatarilor legate
de caracteristici fizice percepute ca defecte. Este posibil, totusi, ca imaginea preponderent pozitiva
despre mama sa fie datd de dorinta de dezirabilitate sociala, de conformarea cu un model al Mamei.

Un alt aspect urmarit in investigatia de fata a fost legat de perceptia asupra vizibilitatii femeii
implicata in viata politica. Intrebarile au urmarit investigarea perceptiei adolescentilor asupra existentei
sau inexistentei respectului acordat femeilor in Romania, apoi daca ar accepta o femeie presedinte, si
solicitarea a trei nume de femei implicate in politicd. Rezultatele nu surprind, avind in vedere ca
majoritatea respondentilor sunt de sex feminin. Astfel: 71% considera ca femeile din Roménia nu sunt
respectate, spre deosebire de 29% care au raspuns pozitiv. Este un procentaj care confirma rezultatele
putinelor studii existente pe subiect in literatura de specialitate roméaneasca. 65.3 % doresc ca o femeie
sa fie presedintele Roméniei, iar 34.7% nefiind de acord cu acest lucru®. Trebuie luat in considerare

¢ Conform studiuliu realizat de Gallup Romania referitor la participarea femeilor in politica, iulie 2003 http://
www.gallup.ro/romana/poll_ro/releases ro/pr030721_ro/pr030721_ro.htm
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faptul ca foarte putini dintre repondenti au votat deja, cei care au 19 ani impliniti, majoritatea neavand
experienta informarii gi luarii unei decizii de vot.

Solicitarea numelor unor femei politician a pus in dificultate respondentii, avand in vedere ca 17.3%
nu au notat nici un nume, iar majoritatea celor care au raspuns s-au oprit la 1-2 nume, foarte putini
completand trei nume. Dintre raspunsuri 97.6% au consemnat numele Monei Musca, personalitate
foarte activa in viata politica, prezentd in mass-media foarte mult, in emisiuni foarte diferite: talk-
show-uri, emisiuni de divertisment, stiri, fost ministru al Culturii. Surprinzator este procentul de
33.7% obtinut de Irina Loghin, a carei prestatie in planul vietii politice este discutabild. Urmeaza la
rind, cu 14.5% Ecaterina Andronescu, fost ministru al Educatiei; 8% Monica Macovei, actual ministru
al justitiei , cu masiva prezenta mediatica in 2005; 7.9% Rovana Plumb, fost ministru al Mediului; 7.9%
Sulfina Barbu, actual ministru al Mediului; 4.8% Corina Cretu, fost consiler prezidential; 4% Monica
Tatoiu, director general Oriflame si cu o incercare nereusita de implicare in viata politica; si, fiecare cu
cte 3.2% Daniela Buruiana, Norica Nicolai, si Zoe Petre; 2% pentru Daciana Sarbu si Roberta Anastase.
Sub 1 % sunt prezente Mioara Mantale (actual prefect al Capitalei), Adriana Séaftoiu (actual consilier
prezidential) si Anca Boagiu (fost ministru al Transporturilor, actual ministru al Integréarii Europene).

Observam cd tinerele politiciene obtin procente infime, si in acelasi timp cd gradul de necunoagtere a
celor care detin functii, iau decizii, si conduc fiind destul de ridicat. Cum femeile sunt subreprezentate
in posturi de decizie, in viata politicd (in administratie, Parlament, Guvern), raspunsurile nu suprind.

La celalalt pol al vizibilitatii se situeaza un alt model feminin, vedeta, promovata prin toate resursele
mass-media. S-a incercat obtinerea unei imagini despre cine sunt vedetele in Roménia si care sunt
calitatile care le disting de alte persoane. La solicitarea numelor de vedete am obtinut 32 de nume. In
top conduce Teo Trandafir cu 60%, urmata de Andreea Marin cu 41.3%, Andreea Esca 27.3%, si Andreea
Raicu 26.8%. Lista continua cu Mihaela Tatu cu 22.6%, Mihaela Radulescu 22%, Adela Popescu 16%,
Monica Bérladeanu gi Oana Zavoranu fiecare cu 15.3%, Raluca Moianu cu 14.6, Diana Munteanu cu
14%, Lili Sandu 10.6%, Corina Danila 8.6%, Dana Razboiu 8%, Nicoleta Luciu 7.3%. Au mai obtinut
procente Cosmina Pasarin, Gabriela Vidnceanu Firea, Monica Dascilu, Cristina Liberis, Raluca Arvat,
Lucretia Zaharia, Marilena Chelaru, Gina Pistol, Delia Matache, Cristina Rus, Andreea Berecleanu,
Melania Medeleanu s.a.

Primele doua pozitii sunt rezervate gazdelor emisiunilor de divertisment, persoane diferite ca
imagine gi care promoveaza mesaje diferite (prin Teo Show si Surprize-Surprize!). Dacd Teo Trandafir,
este asociata cu sinceritatea, franchetea si umorul, Andreea Marin joaca de ani buni rolul zanei bune
care aduce bucurii in casele romanilor. Pe pozitia a treia se situeazd Andreea Esca, imaginea postului
ProTV si, aproape de ea Andreea Raicu , fosta model si actuald gazdad a unei emisiuni promovata de
Prima TV, Ce vor fetele. Foarte aproape, Mihaela Tatu gi Mihaela Radulescu obtin un numar apropiat
de procente, fiind gazdele unor emisiuni de divertisment. Daca cea dintéi a avut o cariera in cregtere
constantd, incercind sd construiascd o emisiune “feminista”, si anume “De 3Xfemeie” pe postul Acasa
TV, cea de-a doua a realizat emisiuni foarte diferite, promovandu-si imaginea cu mult talent. In lista
numelor apar atit prezentatoare de stiri cat si modele, actrite, cantarete, majoritatea considerate
persoane decorative, al cdror atu principal este prezenta fizica. Calitétile vedetelor sunt redate in 41
de cuvinte sau expresii reflectand trasaturi fizice gi de caracter: frumusete 49.9%; inteligenta 45.3%;
simtul umorului 27.7%; capacitatea de a se descurca 11.3%; cu personalitate 10%; sinceritate 8%; curaj
5.2%; feminitate 4.8%; agreabile 4%; spontane 4%; sexi 3.3%; puternice 3.3%. sociabilitate, ambitie
fiecare cu cate 2.6%. Alte caracteristici precizate de catre respondenti situate in jurul a 2% sunt:
optimism, increderea in sansele proprii, prezenta agreabila, capacitate de a avea o carierd, deosebita,
bund, deschidere, absenta inhibitiilor. In jurul lui 1% au fost enumerate urmatoarele: nonconformism,
dinamism, stil, profesionism, devotament acordat muncii, capacitatea de a vorbi corect. Rezultatele
nu surprind nici aici prea mult, desi frecventa scazuta acordata unor trasaturi precum, profesionism,
devotament acordat muncii, sau considerarea capacitatii unei persoane de a vorbi corect drept o calitate
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sunt, dincolo de a provoca un zambet amar, semnale ingrijoratoare in legatura cu sistemul de valori si
capacitatea de selectie ale generatiilor viitoare, precum si a atitudinii fatd de munca. Surprinde, insa,
procentajul ridicat acordat inteligentei, in conditiile in care majoritatea numelor vedetelor sunt ale
unor persoane care s-au propulsat datorita imaginii si aspectului fizic.

O altd intrebare a urmarit sa identifice in ce méasura tinerii considera ca fetele si femeile obisnuite
au trasaturile valorizate pozitiv la vedete. Imbucuritoare este constatarea ca 83.2% dintre respondenti
sunt de acord cu acest lucru, in timp ce doar 16.8% nu sunt de acord, ceea ce, in conditiile in care
80% din esantion este format din fete, aratd o imagine pozitiva asupra femeilor. Aceasta concluzie
este confirmata si de raspunsurile pozitive obtinute la intrebarea prin care li se cerea sd aprecieze
daca regdsesc aceste trasaturi si la ele: 81.8% au raspuns pozitiv, ardtdnd o puternica stima de sine la
adolescente.

In societatea actuala se observa o schimbare a valorilor, prin reevaluarea importantei lor in devenire si
cunoagtere. Anii trecuti dupa 1989 au obligat generatiile adulte la schimbari majore, fapt ce a determinat
si modificarea relatiilor dintre adulti i tineri. Mesajele transmise dinspre adult{i catre adolescenti in
procesul educational au un grad de neclaritate suficient de mare pentru a-i deruta. Scoala nu este
considerata ca locul ce ofera modele ci, mai mult, ca o institutie conservatoare, obligatorie, care iti
transmite cunogtinte. Familia raimane in continuare cel mai important factor formator, observandu-se
modul in care adolescentii percep propriul model feminin, mama. Un alt factor important in formarea
adolescentilor a devenit mass-media care transmite mesaje, genereaza opinii, dezbateri, face legatura
cu institutiile statului i ofera propriile modele ale reusitei sociale.

Concluzii

Lucrarea de fatd urmareste sa identifice perceptia actuala a adolescentilor asupra modelelor feminine
prezente la ora actuald in mass-media roméneasca (pe relatia Vedetd-Femeia Politician), raportate la
modelul feminin al Mamei. Ipotezele de studiu s-au confirmat in mare parte, si anume:

1) Tinerii sunt atrasi in principal de presa de tip tabloid.

2) Sunt trei tipuri de modele care se manifesta in congtiinta tinerilor: pe de o parte Mama, si pe de alta
parte tandemul Vedeta - Femeia Politician.

3) Modelul principal feminin este cel al Mamei. Modelul Vedetei creste surprinzator de rapid in
popularitate. Femeia Politician este un model inca in stare incipienta, tinerii manifestand reticenta
fata de politica in general. Un rezultat pozitiv este dat de imaginea de sine pozitiva pe care tinerele
repondente o au despre sine. Se identifica trasaturile pozitive ale modelelor feminine existente in
mass-media, iar apoi imaginea de sine acestor tinere include aceste trasaturi. Acesta este un semn
pozitiv pentru viitoarea implicare a acestor generatii in activitatea publica.

Intre doud posibile modele feminine ale Romaniei la inceput de mileniu, femeia politician si
femeia-vedeta, adolescentii au optat pentru vedeta prin exemplele coplesitoare date, prin multiplele
calitati atribuite, prin interesul cu care au completat chestionarul. De aici intelegem ca mass-media isi
indeplineste rolul: se creeaza pe sine prin publicitate, clisee, management eficient al imaginii, biografii
romantate, etc, si, in acelasi timp, creeazi o realitate pentru generatii in cautare de modele. in ce
masura aceste modele vor persista ca valori ne va spune timpul.
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